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ديذات راتيجيات الإقناع في الخطاب الذيني مع الإشارة لكتابتسإ  

 الإسلام والمسيحية: الاختيار

 آمال علي الناشر

 يرقشق ةريمأ .د

 المستخلص

:ذٓذف ْزِ انذساسح انٗ ذحهيم ثلاثح أٔجّ نغٕيح نؼذد يٍ انُظٕص انجذنيح، ْٔزِ الأٔجّ ْي  

 ذشكية انخطاب ٔتُائّ، -1

 انسًاخ انهغٕيح الاقُاػيح، -2

 .انُظيح انًٕظفح في انُظٕص ٔالأدٔاخ -3

ٔذطثق .  الإسلاو ٔانًسيحيح: لاخرياسا يُرقٗ يٍ انًجهذ الأٔل نكراب ديذاخَض جذني  33ٔيادج انذساسح ْي 

نرحهيم تُاء انخطاب، ( 1891)َظشيح كَٕٕس ٔنٕس . انذساسح ػذد يٍ انُظشياخ انًخرهفح نرغطيح أْذافٓا

ئج ٔقذ كشفد َرا. نرحهيم انسًاخ انهغٕيح ٔانُظيح( 2332)ٔ دافٕص ييهيٍ ( 2331)َٔظشيرا سانًي ذٕنيُيٍ 

 إنٗذًيم  الإقُاعٔانري ذقضي تأٌ اسرشاذيجياخ ( 1881) فشضيح فٕجهيٍ ٔآسيسرشَٔج دقح انذساسح ػٍ ػذو 

إر أظٓشخ انذساسح أٌ انُظٕص انذيُيح انجذنيح ذًيم انٗ يحأسج انؼقم ٔانٗ . يٍ انؼقم أكثشيخاطثح انؼاطفح 

تيًُا نى ذُٕظف اسرشاذيجياخ يخاطثح انؼاطفح .حانذايغ ٔالأدنحيظذاقيح انحذيث يٍ خلال اسرخذاو انًُطق  إتشاص

حيث . كًا أتشص ذحهيم انسًاخ انهغٕيح انرأثيش الإقُاػي نخظائض انُض انهغٕيح ٔأدٔاذّ انُظيح. إلا قهيلا جذا

آَا ٔظفد تُجاح لإظٓاس انُثشج انجادج نهخطاب، ذؼضيض يسرٕٖ انًظذاقيح، انحفاظ ػهٗ انؼلاقح تيٍ انًرهقي 

أيا انرحهيم انرقاتهي نهجٕاَة انثلاثح فقذ أتاٌ انرٕافق  .ع انًؼهٕيح تشكم أكثش فاػهيح ٔٔضٕحٔانًقُغ ٔػش

كًا آَا اشرشكد جًيؼٓا في إتشاص ( انًُطق، انًظذاقيح، ٔانؼاطفح)انكثيش في ذًثيم ػُاطش الإقُاع انثلاثح 

 .ذيُي في تُيرّ ػهٗ انًسرٕيئٍتٓزا فانذساسح ذثثد خظٕطيح انخطاب ان .ػقلاَيح انخطاب ٔدسجح يظذاقيرّ
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Abstract 

This study aims at exploring three facets of selected argumentative texts: 

 (1) the organizational structure;  

(2) the persuasive metadiscourse markers, and 

(3) the textual devices employed there. 

The data of the study is 30 argumentative texts derived from the first 

volume of Deedat's The Choice: Islam and Christianity. The model 

designed for the study is eclectic. It applies Connor and Lauer's (1985) 

model (for the structure) and Salmi-Tolonen's (2005) and Dafouz-

Milne's (2007) models (for the linguistic manifestation). The findings at 

the macro level proves the falsity of Fogelin and Armstrong's (1996) 

assumption of the emotional nature of persuasion. The analysis records 

the prevalence of the rational appeal over the rest while the emotional 

one is the lowest in presenting the religious persuasive message. At the 

micro level, the study points out the vital roles of the linguistic and 

textual elements in enhancing the persuasive impact of the arguments. 

They are successfully manipulated to bring out the authoritative tone of 

the discourse, enhance the degree of certainty, maintain the persuader-

receiver relation and reinforce the comprehensibility of the negotiated 

propositions. The contrastive analysis between macro and micro levels 

shows the homogeneous representation of persuasive appeals 

(rationality, credibility and affective). Both correspond  in foregrounding 

the rational nature of religious arguments and their credible stamp. Thus, 

the study's findings confirm the specificity of religious argumentative 

discourse at the two levels.  


